Een citaat van 20 jaar
geleden: “10 jaar
Wereldwinkels hoeft
geen hip-hip-hoera-
geroep te worden,
geen weemoedige
“Qerugblik naar de tij jd
van toen.’ Neen
weemoedig zijn we
niet. Maar terugblik-
ken op de tijd van
toen, dat moet wel
kunnen bij een 30ste
verjaardag. Al was het
maar omdat Oxfam-
Wereldwinkels er elk
jaar een paar honderd
vrijwilligers bij krijgt;
mensen die wellicht
niet weten waar het
? allemaal begon en
hoe het precies
groeide. In twee
uitgebreide afleverin-
gen blikken we terug
op de eerste 30 jaar
Oxfam-Wereld-
winkels. Vandaag
aflevering 1: de

periode 1971-1995.

30 jaar Oxfam-Wereldwinkels:

de eerste 25 jaar

, ¢ geschiedenis van Oxfam-
Wereldwinkels is reeds twee
geschreven. ‘Een bazmzye
voor de sm;d (1981) zag er zeer
“Sevenlies uit. Hez boek confron-
teerde de ‘

text van de jaren . ﬁf'(zoaisf
schreven door verschillende gast-
auteurs). ‘Ondertussen schom-
melde de koffieprijs’ (1996) was
veel meer een geschiedenishoek
Hoofdredacteur Johan Vanden-
broucke en eindredactenr Filip
Hinnekint haalden de hoogtepun-
ten van 25 jaar eerlijke handel uit
het archief, met veel respect boor
de chmnolegze van de gebeurte-
nissen. Af en toe hielden ze halt
om een markant fenomeen voor
het voetlicht te brengen of om met
een 0pnwrkelzjk wereldwinke-
liertster) terug te Dblikken,
Intussen zijn we weer vijf jaar en
zoveel nieuwe medmerk(st)ers
verder. ‘Beide boeken zijn niet
meer verkrijgbaar, maar het
wereldwinkelverhaal is de moeite
van  het vertellen: nog - altijd
wdard. Voor wie wil weten hoe
Oxfam-Wereldwinkels is uitge-
groeid tot wat het vandaag is - de
belangrijkste  eerlijke-handelsor-
ganisatie van Belgié - grasduin-
den wij in 'Ondertussen schom-
melde de koffieprijs’; een bloem-
lezing in sneltreinvaart. In de vol-
gende WeeWeeK rant gaan we ver-
der waar Vandenbroucke en Hin-
nekint zijn gestopt en breiden we
een vervolg aan hun verhaal.
* (Alle citaten komen uit ‘Onder-
tussen schommelde de koffie-

prijs’).

1971
Petra & Gilbert

De eerste Vlaamse Wereldwinkel
opent op 5 april in de Hoofd-
kerkstraat 1 in Antwerpen, vlakbij
het ‘hippie’ Conscienceplein:
Petra Van Look en Gilbert Hubert
zijn de Eva en de Adam van
Oxfam-Wereldwinkels. Het aan-
bod is beperkt: “Kleren uit-India,
postzegels uit Noord-Vietnam,
mandjes uit Laos, haarspelden uit
China, beeldjes uit Bolivia en

e

Mexico, kralen, posters en noem
maar op.” Ook rietsuiker uit Cuba
en koffie uit Tanzania. Op 8 mei
volgt de eerste wereldwinkelactie:
een vredesmars voor Vietnam in
Antwerpen. VO6r nieuwjaar ope-
nen nog Wereldwinkels in Gent,
Mol, Lokeren, Brugge, Turnhout
en Grimbergen.

Citaat

“Het tijdsklimaat was gunstig:
(...) een algemeen verzel tegen
de kapitalistische werkelijkheid
en een enthousiast geloof in de
maakbaarheid van de samenle-
ving.” (blz.7)

1972
St-Jacobsmarkt

De Wereldwinkel van Antwerpen
verhuist naar de St-Jacobsmarkt
82 en fungeert als verspreidings-
huis en nationaal adres van de
Wereldwinkels. (Anno 2001 zitten
de Antwerpse wereldwinkeliers
nog altijd op hetzelfde adres.)
Acties in Gent: een vredesmars en
een Tanzania-werkweek.

Citaat

“Vanuit Brugge stuurde Jan
Rachels uitgebreide activiteiten-
verslagen naar Antwerpen. Het
zijn illustraties van een ongebrei-
deld militantisme. Derde-Wereld-

actie en sociale actie hier liepen

hand in hand. Vandaag een standje
met Tanzania-koffie, morgen een
bezinningsavond over vriend-
schap, overmorgen een pamflet
tegen legerdienst, en tussendoor
hout hakken voor de eenzame
bejaarden en de ouders proberen te
overtuigen dat het allemaal voor
de goede zaak is.” (blz.11)

1973 L o
Hoge suikerprijzen
De drie ‘pilootwereldwinkels’

Antwerpen, Brugge en Gent zijn
dagelijks open. Elders kan men
enkel op zaterdag, zondagmorgen
of woensdagnamiddag terecht. De
Wereldwinkels verkopen vooral
kunstvoorwerpen en solidariteits-
producten. En koffie. Maar is ver-
kopen wel belangrijk voor de
Wereldwinkels? Wie een blik op
de activiteitenkalender werpt,
krijgt de indruk van niet: acties
voor de door droogte getroffen
Sahel, bevrijdingsacties voor de
Portugese kolonies, acties na de
staatsgreep van Pinochet in Chili.

De eerste keer
Nationaal werkweekend in Beve-
ren-aan-de-ljzer

Toen al
De rietsuiker is vit het gamma ver-
“gewoon een recht;

dwenen;




streeks gevolg van de hoge suiker-
prijzen op de wereldmarkt.”

Citaat

“De jongeman die in de Wereld-
winkel van Antwerpen stond, luis-
terde naar me, en zei toen dat ik
maar beter in de giftshop kon mee-
werken. Kennelijk vond hij dat
een dertigjarige vrouw niets verlo-
ren had in de politieke werking
van een Wereldwinkel.” (blz.13)

1974
Indio-koffie

Het antimilitarisme bij de
Wereldwinkels is groot: we verko-
pen gebroken geweerspeldjes, sti-
ckers, brochures en affiches
(‘Make love, not war’), promoten
dienstweigeren (de latere burger-
dienst), trekken de acties tegen de
30 miljard frank die de Belgische
regering wil uitgeven aan nieuwe
gevechtsvliegtuigen. De adressen-
lijst bevat 27 Wereldwinkels; de
meeste met de naam ‘Oxfam’,
enkele met een speciale naam.
Naast Tanzania-koffie verkopen
we Indio-koffie uit Guatemala. In
de prijs van een pakje koffie zit
een zeker percentage projecten-
steun of ‘bevrijdingsbelasting’,
voor de Tanzania-koffie bijvoor-
beeld 14 BEF/kg. Bijna één mil-
joen frank projectensteun gaat
naar bevrijdingsbewegingen in
Zuidelijk Afrika, een’ vakbond in
India, volksontwikkeling in
Tanzania en de Schramadanabe-
weging in Sri Lanka. Stevige dis-
cussies over doelstellingen, orga-
nisatie en maatschappijvisie van
Oxfam-Wereldwinkels leiden in
1975 tot een eerste ontwerptekst:
zeven gestencilde bladzijden met
drie hoofdstukjes: ‘waar we tegen
ziji’, ‘wat we wel willen’ en ‘een
permanente opgave’.

De eerste keer
‘WeeWeekrantje’: om een “betere

30

en snellere communicatie tussen
de Wereldwinkels” te krijgen.

Citaat

“De Tanzania-koffie had een wiite
papieren verpakking, de Indio-
koffie een oranje. Het papier liet
soms vetvlekken zien, ook was de
koffie maar beperkt houdbaar,
wegens niet vacuiim verpakt.”
(blz.15)

1975
‘Rode anjer’

De vzw Oxfam-Wereldwinkels
wordt opgericht op een vergade-
ring in het weekend van 3 en 4
mei. De 31 aanwezigen beslissen
ook tot oprichting van een
Nationaal Secretariaat voor de
cobrdinatie en de begeleiding,
“wegens de centrale ligging in de
Wereldwinkel te Gent” en met de
Antwerpse pionier Gilbert Hubert
als eerste verantwoordelijke. Een
nieuwe telling: 35 Wereldwinkels,
waarvan 17 aangesloten bij
Oxfam. “Alles laat vermoeden dat
deze groei zich zal verderzetten.”
‘Een rode anjer voor Angola’
steunt de Angolese bevrijdingsbe-
weging MPLA; in Antwerpen
worden 7.000 anjers verkocht,

De eerste keer

Logo: de *w met een bol’ blijft de
ganse 20ste eeuw het logo van
Oxfam-Wereldwinkels.

BTW: “de omzet is veel te groot
geworden om het nog te kunnen
voorstellen als een actie op kleine
schaal”.

Diareeks over Oxfam-Wereldwin-
kels, een productie van de
Bruggelingen: die bereiken trou-
wens een creatieve piek: het ver-
haal van de Tanzania-koffie gieten
ze in een stripverhaalfolder.
Extreem-rechts geweld tegen
Wereldwinkels: in Leuven, Me-
chelen, Antwerpen en Grimbergen
gooien VMO-militanten bakste-
nen door etalages. Dergelijke aan-
slagen zijn een rode draad door-
heen 30 jaar Oxfam-Wereldwin-
kels:

1976
Algerijnse wijn

De eerste Wereldwinkeldag (15
februari) en de eerste studieweek
bieden veel discussiegroepen over
uiteenlopende thema’s als Unctad
1V, Tanzania, Cuba, Portugal, pro-
jectensteun en de situatie van de
arbeiders in ontwikkelingslanden.
Oxfam-Wereldwinkels speelt gast-
heer voor internationale ontmoe-
tingen van importorganisaties (in
Diepenbeek) en wereldwinkelbe-
wegingen (in Drongen).

De eerste keer

Een vormingsweekend voor ‘pas
gestarte wereldwinkelgroepen en
voor nieuwe medewerkers in oude
groepen’ (latere benamingen voor
deze klassieker: weekend begin-
ners, weekend voor nieuwkomers.
wegwijsweekend).

Waalse Wereldwinkels.
Oploskoffie van Tanica in Tan-
zania.

Maya-honing uit Mexico.

Wijn uit Algerije: “De 91 kartons
vonden zeer snel de weg naar de
Wereldwinkels” en zijn het begin
van een stormachtige haat-liefde-
relatie met het Noord-Afrikaanse
land van het ‘berekend socialis-
me’.

Citaat

“Het waren de jaren van de grote,
soms homerische, vaak ideologi-
sche discussies.” (blz.24)
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12 ‘Hand in Hand"
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1977
Subsidies

Op 29 april ontvangt de ambassa-
deur van Tanzania symbolisch het
miljoenste pakje wereldwinkel-
koffie. De winst van 1977, zijnde
1.272.235 BEF, wordt volledig
naar projectensteun doorgestort.
Aan kapitaalsvorming wordt (nog)
niet gedaan. Het ministerie van
Nederlandse cultuur erkent Ox-
fam-Wereldwinkels als jeugd-
dienst, goed voor subsidies en een
gedetacheerde leerkracht. Opmer-
kelijk is de aankondiging van een
nieuw product: zeezout van de
Kaapverdische Eilanden. Het so-
cialistische eilandenrijk voor
westkust van Afrika wordt gedu®®
rende enkele jaren een fetisj van
Oxfam-Wereldwinkels, met veel
artikelen in de WeeWeeKrant en
weinig artikelen in de winkelrek-
ken. (Ook het zeezout is nooit
gearriveerd!),

1978
Broeken van Salik

Oxfam-Wereldwinkels mengt zich
in de arbeidersstrijd hier te lande
en verkoopt broeken van het
bezette bedrijf Salik. Er is een
wildgroel aan artisanale producten
in de Wereldwinkels; het orde-
woord luidt: inkopen bij Magasins
du monde-Oxfam. Het nationaal
secretariaat verhuist van Geld-
munt naar Koningin Astridlaan in
Gent. Tijdens een zomerse studie-
reis hotsen wereldwinkeliers een
weekend door Vlaanderen voor
bezoecken aan het nationaal secre-
tariaat, de Wereldwinkels in Zo-



mergem en Grimbergen en de uit-
gevrij Kritak in Leuven.

De eerste keer

Solidariteitsagenda: toen een uit-
gave van de Antwerpse Wereld-
winkel, tegenwoordig een succes-
product van het Solidariteitsfonds.

79
Wog voor Wereldwinkels’
Het nationaal secretariaat is

alweer aan inpakken toe. De twee-
de verhuis in twee jaar betekent
het einde van het magazijn in
Antwerpen:  voortaan huizen
secretariaat en magazijn in het-
zelfde pand in de Burggravenlaan
in Gent. Revolutie in Nicaragua:
dictator Somoza vertrekt, vrij-
heidsstrijder Ortega komt. Een
nieuwe wereldwinkelknuffel is
geboren: Oxfam-Wereldwinkels
gaat op zoek naar koffie uit
Nicaragua. Oxfam-Wereldwinkels
is stichtend lid van VAKA. Naar
de Wereldwinkeldag in Brussel (5
mei) komen 650 deelnemers; de
Uruguayaanse schrijver Eduardo
Galeano is de eregast. De 100ste
WeeWeeKrant  verschijnt. De
y&ionale actie  ‘Oog  voor
reldwinkels’ wil de verscheide-
nheid van de wereldwinkelwer-
king voorstellen. Er zijn ballons
“met een prachtig nieuw wereld-
winkelembleem”..

De eerste keer

Praktische gids voor de wereld-
winkelier’.

“Heuse inpakzakken in stevig
papier (Zweeds kraft) en het for-
maat is 47 x 32 cm.”

Een Raad van Beheer die uitslui-
tend uit vrijwilligers bestaat (het
personeel heeft voortaan nog
slechts een raadgevende stem).

Toen al

Discussie over de plaats van de
productenverkoop in het geheel
van de werking: “Beklemtoont
men (louter) de symbolische waar-
de, dan wel het economisch
belang? (...) Het is hoe dan ook
beide.” Waaruit een volgende
vraag ontspruit: “Hoe groot willen
we worden, of: hoe klein zijn
we?”

Citaat

“We moeten voorzichtig zijn met
schriftelijke stemmingen, ze ver-
gen veel tijd van de groepen. Er
zijn wat te veel stemmingen.”
Veel stemmingen, maar nog altijd
weinig producten: er zijn aanvoer-
problemen met van alles en nog
wat. Desondanks stemt men ook
producten uit het gamma: Maya-
honing uit Guatemala bijvoor-
beeld.

W o st nbels versereitin :

Brg

1980
‘)a aan de 100.000’

Gilbert Hubert wordt uitgezwaaid.
Jan Dreezen is de nieuwe natio-
naal verantwoordelijke. De Wee-
WeeKrant wordt offset gedrukt op
recyclagepapier, is nog altijd half-
maandelijks en kost voortaan 250
BEF. De minder goede financiéle
situatie (zie citaat) zwengelt de
aandacht voor de verkoop aan.
Nieuwigheden: een koffiefolder,
een werkgroep ‘studie en anima-
tie’ en een kritische studiedag over

" modelland Tanzania.

De eerste keer

Koffie uit Nicaragua; de actie ‘Ja
aan de 100.000° wil elke
Wereldwinkel aanporren 100.000
frank aan renteloze leningen bin-
nen te halen “om verder producten
te kunnen invoeren en voorfinan-
cleren, om ruime voorraden aan te
leggen. Voor een volgende leve-
ring Nicaragua-koffie hebben we
zo’n zes miljoen nodig.”

Citaat

“Oxfam-Wereldwinkels is nu zo
links geworden dat zelfs de cijfers
rood zijn.” (blz.44)

1'981
Theodorakis

Oxfam-Wereldwinkels bestaat 10
jaar. Het orgelpunt van de verjaar-
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dag is een concert van Mikis
Theodorakis in een uitverkocht
Vorst-Nationaal op 24 juni.
Theodorakis speelt de ‘Canto
General’ (naar Pablo Neruda), de
BRT zendt het concert uit. We
wanen ons groot genoeg voor een
oproep aan de Belgische politicke
verantwoordelijken: een progres-
sief buitenlands en ontwikkelings-
beleid, geen steun aan de regimes
van Mobutu (Zaire) en Duarte (El
Salvador), geen Amerikaanse
kernraketten op ons grondgebied.
We roepen ook op “niet te stem-
men voor die partijen en kandida-
ten die de realisatie van deze eisen
in de weg staan.” Antwerpen mag
geen IBM-tikmachine aankopen.
(Een Wereldwinkel moest voor
uitgaven van meer dan 10.000
BEF toelating vragen aan ‘natio-
naal’.) Tramkaarten mag Ant-
werpen wel verkopen: “Het brengt
volk over de vloer dat anders nooit
binnenkomt.” Het jaarthema is
Centraal-Amerika, op dat moment
brandend actueel (Nicaragua,
Guatemala, El Salvador). Voor-
taan zit er 1.5 % projectensteun in
prijsopbouw. Andere initiatieven:
proefdagen ‘Eerlijk en heerlijk’,
een (driedaags) volkskamp in
samenwerking met Elcker-lk en




een weekend voor ‘langer mee-
werkende wereldwinkeliers’.

De eerste keer

Cashewnoten uit Mozambique: ze
komen in grote blikken van 11 kilo
naar de Wereldwinkel; die moet
met een degelijke blikopener het
blik openbreken en de erbij gele-
verde papieren zakjes van 100 en
250 gram vullen.

Toen al

“We zijn met honderd en één din-
gen bezig, we dreigen een alterna-
tieve supermarkt te worden. Moet
daar niet in gesnoeid worden?”

Citaat

“10 jaar Wereldwinkels hoeft geen
hip-hip-hoera-geroep te worden,
geen weemoedige terugblik naar
de tijd van toen. Het moet eerder
een gelegenheid zijn om kritisch
in de achteruitkijkspiegel te gluren
om daarna weer volle gas te
geven.” (blz. 47)

1982
Nellle

Worden met vreugde begroet: een
actieweek rond Centraal-Amerika,
een nieuwe werkgroep om de ver-
koop te stimuleren en het jaarthe-
ma ‘Vrede door ontwikkeling’.

De eerste keer
Een promotieaffiche van Nellle
Van Langendonck

1983
Politieke muziek

Er worden vrijwillige medewer-
kers gevraagd voor tal van werk-
groepen: animatie, productensti-
muli, productenaankoop, nieuwe
inkomsten, vorming, maatschap-
pijvisie, ontwikkelingsvisie, We-
reldwinkeldag, centraal thema,
vredesgroep en de studiegroepen
rond Algerije, Mozambique en

]

Tanzania. Een buitenbeentje is de
platenwerkgroep, die vanuit het
Nationaal Secretariaat grammo-
foonplaten met politicke muziek
verdeelt. Tijdens de dinsdagsta-
kingen tegen het regeringsbeleid
verdelen de Wereldwinkels koffie
aan stakerspiketten. Nieuwe Nica-
producten: rietsuiker en rum.

De eerste keer
Producten uit Vietnam: ananas en
lychees.

Vacuiim verpakte koffie.

1984
Koffieplantje
Oxfam-Wereldwinkels organiseert

een concert met Miriam Makeba
in Brussel en een nieuwe actie-

week rond Centraal-Amerika, met

“als speciaal product een koffie-
plantje. De verkoop stagneert en
daalt zelfs: “De Wereldwinkels
hebben geen duidelijk en conse-
quent verkoopsbeleid.” Men
bedenkt initiatieven als abonne-
mentenverkoop en actieve wijkde-
pot. In Engeland sluit ijzeren
Thatcher de steenkoolmijnen:
Oxfam-Wereldwinkels verkoopt
‘Thee voor de Britse mijnwer-
kers’.

De eerste keer

Een productencampagne, gekruid
met een massakrant (250.000
stuks) en speciale aandacht voor
Algerijnse wijn.
Wijnwaardebonnen.

Tonijn uit Kaap Verdié.

Toenal

“Tegenover de verkoop in het
commerciéle circuit was er nogal
wat weerstand. De Algemene
Vergadering geraakte het in 1983
niet eens om ‘Derde-Wereld-
producten te verkopen aan winkels
en winkelketens, om de beweging
meer financi€le middelen te
geven’.” (blz.60-61)

1985
Bananen en betogen
Een huis voor de Wereldwinkels':

Oxfam-Wereldwinkels koopt een
pand in Nieuwland in Gent met

leningen (renteloos of tegen ‘zach-
te’ voorwaarden). De Amerikanen
plaatsen raketten in Florennes: op
de betogingen worden Nica-bana-
nen verkocht, “een van de mooiste
voorbeelden hoe de Wereld-
winkels politiek mobiliserend
werk koppelden aan pragmatisme
en commerciéle opportuniteit”.

De eerste keer
Een ‘top’ in de WeeWeeKrant: ¥~
is een top-88 en Antwerpen staat
op kop

Citaat:

Langzaam maar zeker sloop de
marketinggedachte binnen in de
Wereldwinkels” (blz.63)

1986
T-shirt-boom

Vanaf 1 januari wordt de boekhou-
ding op computer gezet, “met de
gebruikelijke overgangsproble-
men”. ‘Koop de derde wereld vrij’
is een nationale actie rond schul-
denlast, gekoppeld aan een ver-
koopcampagne: de Wereldwinkels
verkopen 10.000 koffieplanten.
De krant DeMorgen is bijna fail-
liet. en de Wereldwinkels g
haar redden: de verkoop van z X
doeken en gadgets brengt 170.000
BEF op. Onz¢ deelname aan de
eerste Dag voor Mundiale Vor-
ming is goed voor een bolwassing
in een pamflet van het Vlaams




Jessie De Caluwé: de eerste OWW-BV

Blok. Wereldwinkeliers gaan op
werkkamp in Algerije en helpen
als gastarbeiders in de druiven-
pluk. Nieuwigheden zijn een
‘“Techniekendag’ (wat later zal uit-
groeien tot de Impulsdag en sedert

jaar Trefdag heet), een week-
Wl over groepsvorming en een
Landendag. En verder: een
Wereldwinkeldag ‘Kijk op ont-
wikkeling’ en een opendeurdag
‘Kijken én proeven in de Wereld-
winkel'.

De eerste keer
Greenpeace-T-shirts, een feno-
menaal verkoopsucces: de contro-
verse is navenant. maar Green-
peace brengt andere organisaties
op gelijkaardige “merchandising’-
ideeén: de Wereldwinkels kennen
een T-shirtboom.

Witte wijn van de codperatie
Alpiarca in Portugal.

Een marketingplan, dat onder
meer voorzag “in een zekere uni-
formisering, met uithangbord en
verpakkingen in eigen stijl, een
uitbreiding van het assortiment,
een strenger kwaliteitsbeleid,
gedifferentieerd prijsbeleid, een
gericht promotiebeleid en een
heus reclameconcept.”

Toen al

Een werkgroep buigt zich over het
intern democratisch functioneren.
Het grote knelpunt van de werk-
groep is “het ondertussen klassiek
geworden wereldwinkeldilemma:
een alternatieve handelsorganisa-
tie en/of een progressieve basisbe-
weging”. Een van de vragen:
“Botst het professionalisme op
nationaal vlak niet met het ritme
van de plaatselijke vrijwilliger?”

Citaat

“We slagen er niet direct in meer
jongeren aan te trekken. Moeten
we daar extra werk van maken?
Zo ja, zijn er voorstellen?”
(blz.68)

1987
Y/Jambo

Twee ‘helden’ op bezoek: Jules
Nyerere bezoekt het NCOS en
krijgt van ons het 2.200.000ste
pakje koffie uit zijn ‘modelland
Tanzania® cadeau, ‘Live Aid’ Bob
Geldof bezoekt zijn rootsstad
Ieper en krijgt van de plaatselijke
wereldwinkeliers een fles rum
cadeau. Een nieuwe procedure
voor al aanvaarde partners leidt tot

een recordaantal nieuwe produc-
ten. Het jaarthema is ‘Pluk geen
vruchten van Apartheid’: Oxfam-
Wereldwinkels neemt het voor-
touw in de boycotacties tegen de
verkoop van Zuid-Afrikaans fruit;
er zijn verschillende acties aan
grootwarenhuizen (en botsingen
met tegenbetogers), veel informa-
tie, allerlei actiemateriaal. Minis-
ter Jean Gol pest gewetensbe-
zwaarden. De Wereldwinkels
(vooral de provinciale secretaria-
ten) hebben altijd flink geteerd op
de inzet van gewetensbezwaarden
en raken in personeelsnood. Later
is Louis Tobback een stuk milder.
Maar in 1992 mag de laatste
gewetensbezwaarde echt het licht
uitknippen.
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De eerste keer

Een BV in een wereldwinkelfol-
der: de eer is aan Jessie De
Caluwé; toen een ‘tv-persoonlijk-
heid eerste klasse’.
Melangekoffie: gedaan met lan-
denkoffie, voortaan mengen we
bonen en drinken we Yambo.

Citaat

“De naam Yambo was een marke-
tingvondst van de toenmalige ver-
koopverantwoordelijke. Jambo
betekent in het Kiswahili goei-
edag. Omwille van het zicht, en de
associatie met Jumbo (de olifant),
werd gekozen voor Yambo met
een Y in plaats van met een J.”
(blz. 72) —
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1988
Vers fruit

De Wereldwinkeldag is een Dag
tegen Apartheid. Ook de actiedag
aan de grootwarenhuizen viseert
het apartheidsregime. We experi-
menteren met vers fruit (sinaasap-
pelen en pompelmoezen uit
Algerije, Mozambique en Pales-
tina). “Zeer sappige en smaakvol-
le sinaasappels” die na enkele
dagen toch blijken te beschimme-
len. We blijven niet met de handen
in het haar zitten en verwennen de
klanten met acties als ‘“gratis
appelsienen bij aankoop van bana-
nen”. Oxfam-Wereldwinkels plant
een actiedag rond Algerijnse wijn.
Enkele dagen ervoor breken echter
de eerste onlusten uit in Algerije;
het voorspel van wat later echt een
burgeroorlog zal worden. Algerije
wordt een ‘hot item’, met artikels
in de WeeWeeKrant, brochures en
veel discussie op de Raad van
Beheer.

1989
Banana-tour

De anti-Apartheidsacties worden
uitgebreid: ‘Stop Apartheid, steun
de Frontlijnstaten’ is echter weinig
succesvol bij gebrek aan produc-
ten uit de Frontlijnstaten. Na de
gemeenteraadsverkiezingen van
1988 willen we met de actie ‘Haal
eens een schepen in huis’ produc-
ten aan de nieuwe gemeentebestu-
ren te verkopen. Een nieuwe
werkgroep ‘Andere handel’ buigt
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zich over de achtergronden van
onze handelsactiviteit. Er groeit
een samenwerking met het NCOS
rond de grondstoffenproblema-
tiek. We vieren tien jaar revolutie

in Nicaragua met de actie
‘Nicaragua laat je niet los’; ingre-
diénten: een brochure, een ten-
toonstelling en een Banana-tour
met dubbeldekbus. De discussie

.over een nieuw beleidsplan start.

De eerste keer

Vakbeurs.

Een imagocampagne: Wie mag
zichzelf best wat meer verko-
pen?’.

Citaat

“Toegegeven: Oxfam-Wereldwin-
kels, het is een on-mo-ge-lijke
naam die ze ons toebedeeld heb-
ben. Een oude traditiec wil nu een-
maal dat de naam van de dooppe-
ter verwerkt wordt in de naam van
de boreling. (...) Er zijn er nog
beroemd geworden ondanks hun
naam.” (blz.81)

1990

Bio

In Nicaragua verliezen de sandi-
nisten de verkiezingen. Oxfam-
Wereldwinkels is ontredderd en
organiseert een studieweek: ‘Heeft
het socialisme nog een toekomst
in de Derde Wereld?’ Onze nieuwe
criteria- hebben meer aandacht
voor milien en gender en zijn meer
producent- en minder landenge-
richt. (“Een noodzaak, gezien er
nog weinig modellanden te vinden
waren”,) Oxfam-Wereldwinkels
gaat bio: we krijgen de eerste bio-
koffie en —thee, koffiefilterzakjes
uit ongebleekte celstof en natuur-
lijke zeep uit India, we doen aan
inzameling en recyclage “van het

plastic dat we zelf de wereld instu-
ren”, we organiseren een Wereld-
winkeldag ‘Duurzame ontwikke-
ling moet’ en we zijn medeoprich-
ter van VODO (Vlaams Overleg
Duurzame Ontwikkeling). Marc
Bontemps wordt de nieuwe natio-
naal verantwoordelijke; drie natio-
nale verantwoordelijken in dertig
jaar: de gemiddelde houdbaar-
heidsdatum is voorlopig tien jaar.
Het nieuwe beleidsplan omvat
zowel een verkoop- als een VIA-
plan (Vorming-Informatie-Actie).

De eerste keer

Geschenkenbeurzen. Wijn uit
Chili: van de cooperatie Los
Perales. Pecannoten uit Peru: de
eerste levering is 4.300 kilo groot.

Citaat

“Met de komst van Marc Bon-
temps is het sterk veranderd, hii
had een serieus aandeel in het s’/
ren van de beweging in een nieu-
we richting.” (blz.89)

1991
100! Ortega!

De Maya-honing doet zijn weder-
intrede. In Genk opent de 100ste
wereldwinkel de deuren en voor
het eerst verkoopt Oxfam-
Wereldwinkels boven de 100 mil-
joen BEF (113 miljoen). Het
hoogtepunt dat jaar is 11 mei: op

Ook 1k

ben ®

Aardappel (-5, ¢n) De aatdappel is afkomstig uit Peru en werd in het
midden van de l6de ceuw door de Spanjaarden naat Lurapa ‘overgepoot .
Knol van een kitiidachtive plant. =




Kan Oxfam-
Wereldwinkels de
wereld redden?

het feest van 20 jaar Oxfam-
Wereldwinkels in Gent geven
2.000 aanwezigen Daniel Ortega,
de sandinistische ex-president van
Nicaragua, een minutenlange ova-
tie. De Apartheid wordt afgeschaft
en Nelson Mandela komt vrij: we
publiceren een actiekrant ‘Voor
een vrij Zuid-Afrika: steun het
ANC’. We mobiliseren tegen de
Golfoorlog. Aan het centraal the-
ma ‘Duurzame ontwikkeling’ kop-
pelen we de actiedag ‘De aarde is
niet te koop’. Vlaanderen beleeft
op 24 november zijn eerste ‘zwar-
te zondag’: Oxfam-Wereldwinkels

.ft er een strijdpunt bij.

De eerste keer

Een ‘relatieve top’ in de WeeWee-
Krant: Boechout is de winnaar met
een omzet van 76 BEF per inwo-
ner. Een bananenstandpunt van
Oxfam-Wereldwinkels: we kiezen
ondubbelzinnig voor de kleine
producenten uit de ACP-landen en
2aan op zoek naar bananen uit die
landen.

1992
‘Uit respect’

Onze actiedag ‘Ook ik ben mi-
grant’ bewijst het: ook de “Bel-
gische” friet komt uit de Derde
Wereld. Er komen stevige juridi-
sche hervormingen: de "moeder-
vzw’ wordt een ngo, een nieuwe
codperatieve vennootschap groe-
peert vanaf nu de commerciéle
activiteiten en een nieuwe VIw
Oxfam-Wereldwinkels Jongeren-
service tekent voor een eigen jon-

gerenwerking.

Op de Wereldwinkeldag wordt een
Wereldwinkelparlement over de
milieuconferentie in Rio voorge-
steld. De imagocampagne heet nu
publiekscampagne en plakt mas-
saal Yambo-affiches in de treinsta-
tions. Een opmerkelijk nieuw pro-
duct: quinua. Oxfam-Wereldwin-
kels en SOS-Wereldhandel (dat
later haar naam zal veranderen in
Fair Trade Organisatie} sluiten een
samenwerkingsverband: SOS legt
zich toe op kunstnijverheid en
grootverbruik, = Wereldwinkels
mogen ook kunstnijverheid kopen
bij SOS (toen nog in Leuven, nu in
Bierbeek).

De eerste keer
Papieren draagtassen.
‘Uit respect’.

Citaat:

“En toch bewijzen we met groei-
end succes dat het ook anders kan
en dat er een publiek is dat nog
respect kan opbrengen voor de
productie van een kleine koffie-
boer of voor het harde leven van
een notenraper of een arbeider in
een bananenplantage.” (blz.99)

1993
‘La Vid est belle’

Bananen van de Bovenwindse
Filanden worden weggestemd.
Met onze affiche ‘Waarom men-
sen hun land ontvluchten’ leggen
we de link tussen de dramatisch
lage koffieprijzen en de vluchte-
lingen. Tijdens onze publiekscam-
pagne lanceren we Yambo Direct,
een koffie ‘100 % made in Costa
Rica’; “helaas viel de kwaliteit
tegen”. Belgi€ is EU-voorzitter:
samen met EFTA lobbyen we suc-
cesvol om een reeks koffievoor-
stellen op de agenda te krijgen.
Dankzij La Vid verkoopt
Chileense wijn vanaf nu beter dan
Algerijnse.

De eerste keer
Respect+.
Chips.
Mascao.

Citaat

“La Vid est belle. We gaan nogal
wild te keer. We weten het. Nog
maar pas brachten we beroering in
het koffiewereldje met de lance-
ring van de Yambo Direct. Amper
een maand later brengen we weer
gevestigde meningen aan het wan-
kelen met het opstarten van wijn
in een retoursysteem.” (blz.100)

1994
Cacao

NEWS! wordt opgericht. De
Wereldwinkeldag vraagt zich af of
‘Oxfam-Wereldwinkels de wereld
kan redden?” We doen mee aan de
H-campagne (‘Honger is een aan-
slag’), de eerste grote gezamenlij-
ke campagne van de Vlaamse
ngo’s.

De eerste keer

Een cacaoactie: het dossier van de
vervangende vetten beheerst na-
drukkelijk onze agenda tot het
voorjaar van 2000.

Citaat

‘Kan Oxfam-Wereldwinkels de
wereld redden?” “De Wereldwin-
kels en het onderwerp van van-
daag doen me denken aan het

Vierkant voor Afrika

mopje van de muis en de olifant
die naast elkaar lopen, en de muis
die zegt: “We maken nogal wat
lawaai hé?”” (blz.103)

1995

Na de H-campagne wordt
‘Vierkant voor Afrika’ een nieuw
groot samenwerkingsverband. Cu-
bita is een tweede koffie die ter
plaatse gebrand en verpakt wordt.
De werkgroep ‘Positieve actie’ wil
meer vrouw in onze beweging.
Respect+ wordt een obligatiele-
ning. We ronden de kaap van 200
miljoen BEF. De Wereldwin-
keldag ‘De macht van de bood-
schappentassen’ introduceert het
begrip ‘kritisch consumeren’ in
onze beweging. De Algemene
Vergadering keurt een nieuwe
Basistekst goed; het kapitalisme
wordt nog steeds ondubbelzinnig
afgewezen, maar het woord
‘socialisme’ haalt de definitieve
versie niet.

De eerste keer
Een voorjaarsfolder &

,g a% % ;‘g
WeeWee

januari 2001

35




